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1. COMPETENCIAS ESPECIFICAS Y CRITERIOS DE EVALUACION DEL CURSO

De acuerdo con el curriculo de la materia, las competencias especificas y criterios de evaluacion de Empresa y disefio de modelos de negocio son:

CE.EDMN.1

Analizar la actividad empresarial y emprendedora, reconociendo el poder de transformacion que ejercen en la sociedad y reflexionando sobre el valor de la innovacion y la digitalizacion en este proceso,
para comprender el papel que desempefian dentro del funcionamiento global de la economia actual.

CRITERIOS DE EVALUACION

1.1. Comprender la importancia de la actividad empresarial y el emprendimiento dentro de la economia actual, reconociendo el poder de transformacion que ejercen en la sociedad y reflexionando sobre el
valor de la innovacion y la digitalizacion.
1.2. Analizar el papel de la [+D+] en el desarrollo social y empresarial, identificando nuevas tendencias y tecnologias que tienen un alto impacto en la economia.

CE.EDMN.2

Investigar el entorno econémico y social y su influencia en la actividad empresarial, analizando las interrelaciones empresas-entorno e identificando estrategias viables que partan de los criterios de
responsabilidad social corporativa, de la igualdad y la inclusion, para valorar la capacidad de adaptacion de las empresas.

2.1. Valorar la capacidad de adaptacion agil, responsable y sostenible de las empresas a los cambios del entorno y a las exigencias del mercado investigando el entorno econdmico y social y su influencia
en la actividad empresarial.

2.2. Conocer los distintos tipos de empresa, sus elementos y funciones, asi como las formas juridicas que adoptan, relacionando con cada una de ellas las responsabilidades legales de sus propietarios y
gestores y las exigencias de capital.

2.3. Identificar y analizar las caracteristicas del entorno en el que la empresa desarrolla su actividad, explicando, a partir de ellas, las distintas estrategias y decisiones adoptadas y las posibles
implicaciones sociales y medioambientales de su actividad.
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CE.EDMN.3

Reconocer y comprender modelos de negocio actuales comparandolos con otros modelos tradicionales y aplicando estrategias y herramientas que faciliten el disefio creativo para proponer modelos de
negocio que aporten valor, permitan satisfacer necesidades y contribuir al bienestar econémico y social.

CRITERIOS DE EVALUACION

3.1. Proponer un modelo de negocio o de gestion diferenciado que permita dar respuesta a las necesidades actuales, comparando distintos modelos y utilizando estrategias y herramientas de disefio
creativo.

3.2. Analizar las caracteristicas organizativas y funcionales de la empresa, analizando a partir de ellas, las decisiones de planificacion, gestion y optimizacién de actividades, recursos y asociaciones clave
del modelo de negocio.

3.3. Analizar y tomar decisiones sobre los procesos productivos desde la perspectiva de la eficiencia y la productividad, definiendo el soporte necesario para hacer realidad el modelo de negocio.

3.4. Analizar las caracteristicas del mercado y explicar, de acuerdo con ellas, la propuesta de valor, canales, relaciones con clientes y fuentes de ingresos del modelo de negocio.

CE.EDMN.4

Valorar y seleccionar estrategias comunicativas de aplicacion al mundo empresarial, utilizando nuevas férmulas y obteniendo la informacion que se genera tanto en el ambito interno como externo de la
empresa, para gestionar eficazmente la informacion necesaria en el proceso de toma de decisiones y su correcta trasmision.

CRITERIOS DE EVALUACION

4.1. Gestionar eficazmente la informacion y facilitar el proceso de toma de decisiones a partir de la informacién obtenida tanto en el &mbito interno como externo de la empresa y aplicando estrategias y
nuevas formulas comunicativas.

4.2. Seleccionar estrategias de comunicacion aplicadas al mundo empresarial, utilizando nuevas formulas comunicativas que faciliten la gestion eficaz de la informacion y la trasmision de la misma a otros.
4.3. Exponer el proyecto de modelo de negocio llevado a cabo utilizando las herramientas necesarias que permitan despertar el interés y cautivar a los demés con la propuesta de valor presentada.
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CE.EDMN.5

Realizar el anélisis previsional del modelo de negocio disefiado, aplicando las herramientas de analisis empresarial necesarias para comprender todo el proceso llevado a cabo y validar la propuesta del

modelo de negocio.

CRITERIOS DE EVALUACION

5.1. Validar la propuesta de modelo de negocio disefiado dentro de un contexto determinado, definiéndolo a partir de las tendencias clave del momento, la situacién macroecondmica, el mercado y la

competencia, comprendiendo todo el proceso llevado a cabo y aplicando técnicas de estudio previsional y herramientas de anélisis empresarial.
5.2. Determinar previsionalmente la estructura de ingresos y costes, calculando su beneficio y umbral de rentabilidad, a partir del modelo de negocio planteado.
5.3. Elaborar un plan de negocio basico sobre un escenario simulado concreto, justificando las decisiones tomadas.

5.4. Analizar y explicar la situacién econémico-financiera, a partir de la informacion recogida tanto en el balance como en la cuenta de pérdidas y ganancias e indicando las posibles soluciones a los

desequilibrios encontrados.
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2. CONCRECION, AGRUPAMIENTO Y SECUENCIACION DE LOS SABERES BASICOS EN UNIDADES DIDACTICAS
SABERES BASICOS | CRITERIOS DE EVALUACION

A: La empresa y su entorno.
B: EI modelo de negocio y de
gestion.

obiencas | CONTENIDOS TRABAJADOS EN CADA UNIDAD | C: Herramientas para imovar
enmodelos denegocioyde | 44 | 42 | 24. | 22. | 23 | 3. [ 32 | 33 | 34 | a1 | 42 | 43 | 54 [ 52, [ 53 | 54

gestion.

D: Estrategia empresarial y
métodos de analisis de la
realidad empresarial: estudio
de casos y simulacion.

La empresa y el empresariado. A
Elementos de la empresa. A
UNIDAD 1 Funciones y objetivos de la empresa. A
Etica empresarial: RSC, préacticas de Buen Gobierno e A
Igualdad de género.
TRABAJO DE EMPRESA - T1 A
Criterios de clasificacion de empresas. A
Legislacion aplicable a la empresa: mercantil, laboral y fiscal. A
Clasificacion de las empresas segun su naturaleza juridica: A

UNIDAD 2 - Empresario/a individual.

- Sociedad Civil.

- Sociedad Anénima.

- Sociedad Limitada y SLNE.
- Sociedades Laborales.

- Cooperativas.
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TRABAJO DE EMPRESA - T2 A
El entorno de la empresa. D
Anélisis del entorno general (PESTEL): factores politicos, D
econdmicos, sociales, tecnoldgicos, ecologicos y legales.
Factores del entorno especifico. El anélisis Porter y DAFO. D

UNIDAD 3
Innovacién. A
Estrategias competitivas. D
TRABAJO DE EMPRESA - T3 D
Analisis de los factores de localizacion y dimension de la A
empresa.

UNIDAD 4 Estrategias de crecimiento en la empresa. A
Dimensidn de la e?: PYME e Internacionalizacion. A
TRABAJO DE EMPRESA - T4 A
La division técnica del trabajo y la necesidad de B
organizacion.
Areas de actividad de la Empresa. B

UNIDAD 5 , .
Funciones de la direccion. B
Planificacién y toma de decisiones estratégicas. B
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Organizacién formal e informal en la empresa. Estructuras B
organizativas.

Gestion de RRHH: contratacion, equipos agiles, motivacion y B
liderazgo, conflictos, politicas de igualdad, habilidades mas
demandadas, ...
TRABAJO DE EMPRESA - T5 B
El proceso productivo. Eficiencia y productividad. B
Costes: Clasificacion y célculo de los costes en la empresa. B-D
Calculo e interpretacion del umbral de rentabilidad de la B
empresa.
UNIDAD 6 Aprovisionamiento y costes de inventario. B
Metodologia “Lean Manufacturing” y el Método “JIT”. B
Valoracion de las externalidades de la produccion. La B
produccioén y el medo ambiente y sus consecuencias para la
sociedad.
TRABAJO DE EMPRESA - T6 B-D
Plan de Marketing. Concepto y clases de mercado. B
Técnicas de Investigacion de Mercados. C
UNIDAD 7 | Anélisis del consumidor y segmentacién de mercados. B
Variables del marketing-mix y elaboracion de estrategias. B-C
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El marketing y la ética empresarial. B
Aplicacion de las tecnologias de la informacion y B
comunicacion en el marketing.
TRABAJO DE EMPRESA - T7 B-C
La obligacion contable de la empresa. B
Concepto, composicion y valoracion del patrimonio. B
Las Cuentas Anuales y la imagen fiel. B
UNIDAD 8 Elaboracién del Balance y la Cuenta de Pérdidas y B
Ganancias.
Diagnéstico patrimonial, financiero y econdmico. B-D
TRABAJO DE EMPRESA - T8 B-D
Fuentes de financiacién: concepto y tipos. B
Concepto y clases de Inversion. B
UNIDAD 9 Valqrgcién y §e/egcic’>n de proyectos de inversion. Métodos B
estaticos y dindmicos.
Anélisis de fuentes de financiacion interna y externa. B
TRABAJO DE EMPRESA - T9 B
UNIDAD 10 | Por qué hacer un Plan de empresa. D
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La idea: Técnicas de Creatividad. C
Herramientas para el disefio y comunicacion de Modelos de C
Negocio.
Propuesta de contenido y temporalizacion de un Plan de C-D
Empresa.
Caso de estudio: Ejemplo de Idea de Negocio. D
TRABAJO DE EMPRESA - T10 C-D
DISTRIBUCION DE EXAMENES
EXAMEN: unidades 1y 2 A
12 EVAL.
EXAMEN: unidades 3 y 6 B-D
EXAMEN: unidades 5y 8 B-D
22 EVAL.
EXAMEN: unidades 4 A
EXAMEN: unidades 7 y 10 B-C-D
32EVAL.
EXAMEN: unidad 9 B

Justificacion de la distribucion:

Se reparten las tres unidades principales de contenido mas practico entre las tres evaluaciones (U6, U8 y U7) para equilibrar entre las 3 evaluaciones las unidades mas tedricas con las practicas.
La U8 (Andlisis Contable) se trabajara durante la 22 evaluacion tras la unidad 5 ya que requiere mas sesiones que el resto y durante la 22 evaluacién hay mas dias lectivos que en la 32
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3. PROCEDIMIENTOS E INSTRUMENTOS DE EVALUACION

El procedimiento es la técnica que utilizamos para medir y evaluar el aprendizaje, mientras que el instrumento es el documento que se toma como evidencia del aprendizaje alcanzado

del alumno y el registro es el modo de almacenamiento de esa informacion.

PROCEDIMIENTO

INSTRUMENTO

REGISTRO

CRITERIOS EVALUADOS

Anélisis de producciones especificas

1.1. Exdmenes o pruebas objetivas de
contenidos teoricos, tedrico-practicos, de
respuesta abierta o practicos de resolucion
de problemas

Calificaciones.

11.12. 21, 22. 23. 3.2.33. 34.4.1.
5.1. 52 54

Valoracion del proceso: producciones individuales y en grupo

|.2. Actividades en clase 0 en casa de
busqueda de informacion, y/o resolucién de
cuestiones planteadas con puesta en comun
y correccion en clase.

Calificacion con rlbrica /.Anotacion
en lista de control.

11.12.13. 21. 22. 2.3. 32.33. 34.
41.42.43.51.52. 54,

Valoracion del proceso: producciones individuales y en grupo

1.3. Exposiciones orales / Trabajos de
investigacion y/o creacion con presentacion
en diferentes formatos.

Calificacion con ribrica

11.12.22. 23. 31. 3.2. 41. 43. 51.
5.3.
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4. CRITERIOS DE CALIFICACION
12 EVALUACION (Temas 1,2, 3 y 6)
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; . CRITERIOSDE |
COMPETENCIA ESPECIFICA % | EVALUACION %o 1 | s
Analizar la actividad empresarial y emprendedora, reconociendo el poder de transformacion que ejercen 1.1. 10% | 85% | 5% | 10%
en la sociedad y reflexionando sobre el valor de la innovacion y la digitalizacién en este proceso, para 20%
comprender el papel que desempefian dentro del funcionamiento global de la economia actual. 1.2. 10% | 85% | 5% | 10%
0, 0, 0, 0,
Investigar el entorno econémico y social y su influencia en la actividad empresarial, analizando las 21. 6% i || @ | W
interrelaciones empresas-entorno e identificando estrategias viables que partan de los criterios de 259, 29 13% | 85% | 5% | 10%
responsabilidad social corporativa, de la igualdad y la inclusion, para valorar la capacidad de adaptacion o - ° ° ° °
de las empresas. 23, 6% | 85% | 5% | 10%
3.1.
Reconocer y comprender modelos de negocio actuales comparandolos con otros modelos tradicionales y 3.2.
aplicando estrategias y herramientas que faciliten el disefio creativo para proponer modelos de negocio que | 20%
aporten valor, permitan satisfacer necesidades y contribuir al bienestar econémico y social. 3.3. 20% | 85% | 5% | 10%
34.
Valorar y seleccionar estrategias comunicativas de aplicacion al mundo empresarial, utilizando nuevas wl
férmulas y obteniendo la informacion que se genera tanto en el &mbito interno como externo de la empresa, 10% 42
para gestionar eficazmente la informacidn necesaria en el proceso de toma de decisiones y su correcta o =
trasmision. 43. 10% 50% | 50%
5.1. 5% 50% | 50%
Realizar el analisis previsional del modelo de negocio disefiado, aplicando las herramientas de analisis 5.2. 20% | 85% | 5% | 10%
empresarial necesarias para comprender todo el proceso llevado a cabo y validar la propuesta del modelo de | 25%
negocio. 5.3.
54.
100% 100%




PROGRAMACION DE BACHILLERATO

CURSO: 25/26

DEPARTAMENTO: ECONOMIA MATERIA: EMPRESA Y DISENO DE MODELOS DE NEGOCIO CURSO: 2° Pégina 13
22 EVALUACION (Temas 4,5y 8)
: 0 CRITERIOSDE |
COMPETENCIA ESPECIFICA % | EVALUACION % 2 | s
Analizar la actividad empresarial y emprendedora, reconociendo el poder de transformacion que ejercen 1.1.
en la sociedad y reflexionando sobre el valor de la innovacion y la digitalizacién en este proceso, para
comprender el papel que desemperian dentro del funcionamiento global de la economia actual. 1.2.
Investigar el entorno econémico y social y su influencia en la actividad empresarial, analizando las &0
interrelaciones empresas-entorno e identificando estrategias viables que partan de los criterios de 29
responsabilidad social corporativa, de la igualdad y la inclusién, para valorar la capacidad de adaptacion =
de las empresas. 23
3.1.
Reconocer y comprender modelos de negocio actuales comparandolos con otros modelos tradicionales y 3.2. 50% | 85% | 5% | 10%
aplicando estrategias y herramientas que faciliten el disefio creativo para proponer modelos de negocio que | 50%
aporten valor, permitan satisfacer necesidades y contribuir al bienestar econémico y social. 3.3.
34.
Valorar y seleccionar estrategias comunicativas de aplicacion al mundo empresarial, utilizando nuevas ol
férmulas y obteniendo la informacion que se genera tanto en el dmbito interno como externo de la empresa, 10% 42
para gestionar eficazmente la informacidn necesaria en el proceso de toma de decisiones y su correcta o =
trasmision. 43. 10% 50% | 50%
5.1. 5% 50% | 50%
Realizar el analisis previsional del modelo de negocio disefiado, aplicando las herramientas de analisis 5.2.
empresarial necesarias para comprender todo el proceso llevado a cabo y validar la propuesta del modelo de | 40%
negocio. 5.3.
54. 35% | 85% | 5% | 10%
100% 100%
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32 EVALUACION (Temas 7,9y 10)
: 0 CRITERIOSDE |
COMPETENCIA ESPECIFICA O iocon | % | iz |,
Analizar la actividad empresarial y emprendedora, reconociendo el poder de transformacion que ejercen 1.1.
en la sociedad y reflexionando sobre el valor de la innovacion y la digitalizacién en este proceso, para
comprender el papel que desemperian dentro del funcionamiento global de la economia actual. 1.2.
Investigar el entorno econémico y social y su influencia en la actividad empresarial, analizando las &0
interrelaciones empresas-entorno e identificando estrategias viables que partan de los criterios de 29
responsabilidad social corporativa, de la igualdad y la inclusién, para valorar la capacidad de adaptacion =
de las empresas.
2.3.
3.1. 20% | 85% | 5% | 10%
Reconocer y comprender modelos de negocio actuales comparandolos con otros modelos tradicionales y 3.2.
aplicando estrategias y herramientas que faciliten el disefio creativo para proponer modelos de negocio que | 35%
aporten valor, permitan satisfacer necesidades y contribuir al bienestar econémico y social. 3.3.
34. 15% | 85% | 5% | 10%
0, 0, 0, 0,
Valorar y seleccionar estrategias comunicativas de aplicacion al mundo empresarial, utilizando nuevas 41, 10% | &% | 5% | 10%
férmulas y obteniendo la informacion que se genera tanto en el dmbito interno como externo de la empresa, 30Y% 42 10% | 85% | 5% | 10%
para gestionar eficazmente la informacidn necesaria en el proceso de toma de decisiones y su correcta o - ° ° ° °
trasmision. 43. 10% 50% | 50%
5.1. 13% | 85% | 5% | 10%
Realizar el analisis previsional del modelo de negocio disefiado, aplicando las herramientas de analisis 5.2.
empresarial necesarias para comprender todo el proceso llevado a cabo y validar la propuesta del modelo de | 35%
negocio. 5.3. M% | 85% | 5% | 10%
54. 1% | 85% | 5% | 10%
100% 100%
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CUADRO RESUMEN DE INSTRUMENTOS DE EVALUACION

11. Examenes o pruebas objetivas de contenidos teoricos, tedrico-practicos, de respuesta abierta o practicos de resolucion de
problemas
1.2 Actividades en clase 0 en casa de busqueda de informacion, y/o resolucion de cuestiones planteadas con puesta en comin y

correccion en clase.

1.3. Exposiciones orales / Trabajos de investigacion y/o creacidn con presentacion en diferentes formatos.

Ademas de las especificaciones anteriores:

Se podra bajar hasta 1 punto en los examenes y ejercicios o actividades escritas evaluables por faltas de ortografia. Cada falta restara 0,1 puntos. Las faltas repetidas sélo se
tendran en cuenta una vez.

En el caso de que algun alumno/a “copie” en la realizacion de algin examen, ese examen tendra una calificacién de 0 y debera repetirlo en el examen final de mayo.

De la misma manera, si el trabajo de dos 0 mas grupos o alumnos es semejante o se elabora copiando datos de paginas de internet (es decir, no hacen una seleccién de
informacién y no redactan de forma personalizada las propuestas hechas por la profesora), la calificacion seré de 0.

Como regla general, se redondeara de forma matematica: si el decimal es igual o superior a 0,7 el redondeo sera al entero superior, siempre y cuando la nota sea superior a 5 (por
ejemplo, un 4,8 no se redondeara a 5), y si es inferior a 0,7, se redondeara al entero inferior.

Para el calculo de la nota final de curso se hallara la media de las tres evaluaciones considerando los decimales de cada una de ellas. El redondeo del punto anterior se aplicara
siempre y cuando el alumno/a haya realizado el trabajo o prueba de la lectura del libro voluntario propuesto.

Si la nota media de las tres evaluaciones fuera inferior a 5, para recuperar las evaluaciones pendientes, se realizara una prueba evaluable al final del curso de caracter tedrico y/o
practico, de los saberes basicos relacionados con los criterios de evaluacion no superados. No se realizaran recuperaciones durante el curso.

Una vez hechas las recuperaciones y calculada la nueva media, si ésta sigue siendo inferior a 5, el alumno/a debera presentarse a la convocatoria extraordinaria de junio. En dicho

momento se realizard una Unica prueba evaluable, que versara sobre todos los contenidos trabajados a lo largo del curso.
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- Si algun alumno/a falta a algiin examen, se atendera a lo dispuesto en el RRI del centro: Cuando se falte a un examen por enfermedad o visita médica, causa familiar grave,
participacion como deportista de alto nivel en algtin evento deportivo, asistencia a un examen oficial que no se pueda realizar otro dia..., se debera presentar justificante. Si el dia
del examen el alumno/a no se encontrara en condiciones de acudir al centro, las familias informaran con antelacion por teléfono o email al profesor o jefatura de estudios de esta
situacion. Una vez recibido este justificante, en un plazo no superior a los tres dias tras reincorporarse a las clases, el docente, en coordinacion con Jefatura de Estudios, y siempre

y cuando se considere justificada la ausencia, le realizara el examen en otra fecha. Si la causa no es justificada, la nota del examen sera 0 y se aplicaran los criterios de calificacion

fijados en esta programacion didactica.
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5. COMPLEMENTACION, EN SU CASO, DE LOS CONTENIDOS DE LAS DIFERENTES MATERIAS
No procede.

6. CARACTERISTICAS DE LA EVALUACION INICIAL Y CONSECUENCIAS DE SUS RESULTADOS Y, EN SU CASO, EL DISENO DE LOS
INSTRUMENTOS DE EVALUACION

Dado que la materia de Empresa y Disefio de Modelos de Negocio no es continuacion de las de 1° de Bachillerato (Economia o Economia, Emprendimiento y Actividad Empresarial) y que
hay alumnado que es la primera vez que tiene contacto con contenidos econdmico-empresariales, se partira de cero su exposicion y tratamiento.
Por este motivo, tras la presentacion de la materia, en la primera o segunda sesion, se desarrollara una prueba inicial de conocimiento sobre algunas de las competencias especificas de la

materia muy relacionadas con la realidad econémica actual y sobre el interés que tienen por la misma.
Se pretende que el alumnado sea consciente de la entidad de los contenidos para que pueda reflexionar sobre su propio proceso de aprendizaje. Ademas, permite conocer el nivel de
conocimiento sobre la materia de la media de la clase y establecer un primer contacto distendido y cercano con el alumnado. Dicha prueba marcara como desarrollar las primeras sesiones

del curso en relacién a los contenidos a impartir, grado de profundidad de estos y nivel de las primeras pruebas de calificacion.

La prueba sera evaluable pero no calificable, por consiguiente, no tendra efectos sobre la calificacion del alumno/a.
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7. MEDIDAS GENERALES DE ATENCION A LAS DIFERENCIAS INDIVIDUALES PARA EL CURSO Y LA MATERIA

La materia es impartida por los dos profesores del departamento:

B2GRL 1: impartido por Javier Josa:

El grupo esta formado por 14 personas (10 chicos y 4 chicas). De ellas, hay tres alumnos que cambian de modalidad ya que cursaron el Bachillerato Cientifico y Humanidades. Durante el
primer mes de clase no se observa ningun caso al que haya que aplicar alguna medida de atencion a las diferencias individuales. Tampoco hay alumnado que repita curso. Cabe destacar

que una alumna repite debido a que lleva dos cursos padeciendo una enfermedad grave. Durante este curso su familia ha solicitado la atencion domiciliaria por lo que semanalmente se le

propondran actividades / trabajos evaluables para que las vaya realizando.

B2CSH1 y B2CSH2: impartido por Pilar Higueras:

El grupo esta formado por 21 personas (8 chicos y 13 chicas). De ellas, hay dos alumnos que cambian de modalidad ya que cursaron el Bachillerato Cientifico y una de estas personal lo
hizo en otro centro, aunque cursé ESO en el IES Virgen del Pilar. Durante el primer mes de clase no se observa ningin caso al que haya que aplicar alguna medida de atencién a las

diferencias individuales. Tampoco hay alumnado que repita curso. Una alumna necesita adaptacién al realizar las pruebas objetivas: letra Arial o Verdana 12 a doble espacio y 30 minutos

mas de tiempo.

GRUPO
CCSS

ACTUACIONES GENERALES

GRUPO
GRAL.

Prevencion de necesidades y respuesta

anticipada

Tras las primeras clases se observa que algunas personas del grupo hablan bastante

durante las clases, por lo que se plantean algunos cambios de sitio.
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Propuestas metodoldgicas y organizativas

apoyo durante algun recreo.

Flexibilizacion de tiempos: Aunque se intentara realizar los examenes en los 2 grupos
el mismo dia, no es posible hacerlo en la misma sesién dado que no son coincidentes.
En la medida de lo posible, se plantearan fechas en las que alguno de los 2 grupos
cuente con la posiblidad de utilizar tiempo del recreo.

Realizacién de diferentes agrupamientos flexibles: a lo largo del curso se propondran
actividades o trabajos para realizar en pequefio grupo o de forma individual.

Refuerzo de contenidos: si se observan grandes dificultades para la comprensién de

algunos contenidos, se entregara mas material e incluso se podra dar alguna clase de

(DUA)

Accesibilidad

aprendizaje

En ocasiones se proyectaran videos para facilitar y completar la comprensién de los
contenidos trabajados. Ademas, se realizaran esquemas en la pizarra adicionales a las
presentaciones proyectadas en el aula durante las explicaciones.

Al terminar los contenidos para un examen, y si hay tiempo suficiente, se planteara una

sesion de repaso, para resolver dudas y descubrir dificultades.

Adecuaciones curriculares

GRUPO
CCSS

GRUPO
GRAL.
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Adecuacion de las

aprendizaje

actividades de

Ampliacién del tiempo para realizar la tarea

Valoracién de las actividades por sus contenidos y no por sus errores de escritura
Repetir las informaciones y explicaciones

Proporcionar material de apoyo para reforzar actividades y contenidos que no
comprende o no asimila

Dividir las tareas en etapas breves. Determinar el tiempo de trabajo / atencion

Asignar menor cantidad de ejercicios

Uso de organizadores graficos para presentar la informacion: esquemas cognitivos,

mapas mentales, diagramas...

Se repetiran las explicaciones
si se observan dificultades en
el grupo vy si hay algun caso
particular que lo requiera, se
podra trabajar algun contenido
en un recreo ylo
proporcionarle material

adicional de refuerzo.

Adecuacion del contenido

Ampliar contenidos para enriquecer el curriculo

Adecuacion de la evaluacion

Identificar los aprendizajes que no se han conseguido durante el curso
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. GRUPO GRUPO
ACTUACIONES ESPECIFICAS cCSS GRAL.
Adaptaciones de acceso: No es necesario

a) Ayudas técnicas y sistemas de comunicacion
b) Modificacién y habilitacion de elementos fisicos

c) Participacion del personal de atencién educativa complementaria

Fragmentacién de bloques de las materias del curriculo No es necesario

Exencion parcial del curriculo No es necesario

8. PLAN DE RECUPERACION DE MATERIAS PENDIENTES

No procede.

9. ESTRATEGIAS DIDACTICAS Y METODOLOGICAS: ORGANIZACION, RECURSOS, AGRUPAMIENTOS, ENFOQUES DE ENSENANZA,
CRITERIOS PARA LA ELABORACION DE SITUACIONES DIDACTICAS

Durante el curso se utilizaran diferentes estrategias segun encajen mas con unos contenidos u otros y se trataré de proporcionar un aprendizaje significativo enlazando con conocimientos
previos del alumnado, su entorno, sus intereses o la realidad global que lo rodea. En concreto:

e La metodologia sera eminentemente practica y aun sin descuidar los contenidos tedricos, ira encaminada a dar una explicacion y un mejor conocimiento de una sociedad donde los

fendmenos empresariales desempefian un papel cada vez mas importante.
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Los contenidos basicos se presentaran como soporte y a ellos deben unirse los procedimientos relacionados con los problemas empresariales y de su entorno, con especial

referencia a la Comunidad Auténoma de Aragdn, para desarrollar en los alumnos actitudes criticas y autonomia frente a tales problemas, que los forme como ciudadanos

responsables y sensibles con el mundo que nos rodea.

Se tratara al alumno como individuo activo y auténomo, responsable de su propio aprendizaje, por lo que es imprescindible despertar y mantener la motivacion del alumnado, lo
que se alcanzara gracias a metodologias activas v contextualizadas.

Dada la naturaleza practica de la materia, nos permitira la propuesta de fareas tanto individuales como cooperativas, en la consecucion del aprendizaje competencial en los
alumnos.

Se llevaran a cabo trabajos de investigacion sobre aspectos relevantes del tejido empresarial global, nacional y también local, que en ocasiones deberan los alumnos exponer en
publico ante sus compafieros, para favorecer la comunicacién y el lenguaje escrito y oral.

Para la realizacion de dichos trabajos se recurrira a diversas fuentes de informacién, textos, internet, prensa diaria como recurso didactico, asi como otras publicaciones asequibles

a este nivel. Se estimulara de este modo el habito de la lectura.

La integracién de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién y de las redes sociales en el desarrollo de las distintas tareas propuestas, permitira la consecucién de
conocimientos, habilidades y actitudes relacionadas con el entorno digital.

Finalmente, las visitas a empresas cercanas o las charlas de expertos sobre aspectos relacionados con los contenidos de la materia, favoreceran la motivacion por aprender en los

alumnos.

Se realizaran actividades con distintos AGRUPAMIENTOS de alumnado: individuales, parejas, pequefios grupos, grupos grandes en funcion de los objetivos que se pretendan en cada

momento. Cuando se trabaje en grupos se intentara que los grupos sean heterogéneos y que los alumnos y alumnas trabajen de forma cooperativa asumiendo diferentes papeles cada uno

de ellos.

Respecto a los RECURSOS empleados:

Se trabajara con el manual elaborado por Israel Romera y Cristina Palacios editado en 2023 (ISBN 978-84-16589-77-7). El Unico sitio en el que se puede conseguir es en
CopyCenter, Avda. Goya, 58, en Zaragoza. El precio es de 15,50€.
Por otro lado, los conceptos que son objeto de pregunta en la PAU, asi como en las pruebas evaluables realizadas en el aula, seran compartidos en formato digital con el alumnado

en un unico documento para facilitar su estudio y repaso durante el curso.
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- Laprofesora compartira sus presentaciones en Aeducar y entregara fotocopias cuando sea necesario.

Finalmente, si surgen a lo largo del curso concursos, ademas de la Olimpiada de Economia, se estudiara la posibilidad de participar en ellos.

10. INCORPORACION, CONCRECION Y TRATAMIENTO DEL PLAN DE IMPLEMENTACION DE ELEMENTOS TRANSVERSALES A LA
MATERIA

CONCRECION DEL PLAN DE IMPLEMENTACION DE ELEMENTOS TRANSVERSALES

Comprension lectora Se trabajara de varias formas a lo largo del curso: lectura y trabajo sobre articulos de prensa, internet o el propio
libro de texto.

Ademés, se propondré la lectura voluntaria de un libro relacionado con la materia y con el que habra que resolver y
presentar un trabajo con varias cuestiones o realizar una prueba evaluable en el aula.

Expresion oral y escrita La expresion oral se trabaja diariamente en la interaccion con el alumnado dentro del aula en la realizacién de
actividades y su exposicion al resto de la clase, asi como en el debate o didlogo que surge al plantear diversas
cuestiones relacionadas con la materia y la realidad econdmica.

Por otro lado, la expresidn escrita se ejercita en la realizacion de comentarios, andlisis y ejercicios planteados, que
obliga al alumnado a desarrollar una expresidn escrita mas técnica y cuidada.

Comunicacion audiovisual El caracter de la materia, claramente relacionado con la actualidad econémica, favorece el uso de diversos
materiales de caracter audiovisual a lo largo del curso: noticias, documentales, publicidad, infografias, parte de
alguna pelicula, etc.

Competencia digital Se trabaja esta competencia en la realizacion y presentacion de trabajos mediante diversos programas (canva,
powerpoint, edicion de videos, ...).

Emprendimiento social y empresarial El caracter propio de la materia hace participe al alumnado de variedad de ejemplos tanto reales como propuestos
por ellos. De esta manera acercan los contenidos trabajados a la realidad econdmica mas cercana.
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Fomento del espiritu critico y cientifico

El trabajo de analisis de articulos econdmicos empresariales fomenta el espiritu critico en el alumnado al poder
crear una valoracion respecto a determinadas decisiones y sus posibles efectos.

Educacion emocional y en valores

El analisis de actuaciones de empresas, de los gobiernos y organizaciones, permite trabajar y valorar aspectos
éticos como las relaciones laborales, el respeto por la sociedad y el medioambiente, la importancia del crecimiento
sostenible, etc.

Igualdad de género

Se plantearan ejemplos de empresarios tanto hombres como mujeres. Se pondréa en valor el trabajo realizado por la
muijer en la historia econémica-empresarial tanto actual como de épocas anteriores, asi como las dificultades que
encuentra con el “techo de cristal’.

Creatividad

Se fomenta la creatividad en la realizacion de trabajos y presentaciones orales al resto de la clase, tanto
individuales como en grupo. Se trata de que el alumnado aprenda contenidos y sepa transmitirlos de forma amena
captando la atencion de los oyentes.

Educacion para la salud

En los ejemplos trabajados se intentara promover un estilo de vida saludable, consumiendo productos que
beneficien el organismo.

Formacion estética

Valorar la estética y disefio en las actividades empresariales para una mejor promocién.

Educacion para la sostenibilidad y el consumo responsable

Se pone en valor el crecimiento econémico y mejora de la calidad de vida teniendo en cuenta que deben permitir el
desarrollo de las generaciones futuras. Se trabaja la RSC y los beneficios que supone.

El respeto mutuo y el trabajo entre iguales

En el dia a dia en la clase, al realizar trabajos grupales, exposiciones, correcciones de ejercicios, etc., no se
permitiran acciones o comentarios que falten el respeto entre el alumnado o al profesorado. Se considera
fundamental el respeto a los demas para favorecer el aprendizaje y el buen clima de la clase.

11. MEDIDAS COMPLEMENTARIAS PARA EL TRATAMIENTO DE LA MATERIA DENTRO DEL PROYECTO BILINGUE

No procede.
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12. ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS Y EXTRAESCOLARES DEL DEPARTAMENTO CONCRETANDO LA INCIDENCIA DE LAS MISMAS
EN LA EVALUACION DEL ALUMNADO

Inicialmente se plantean para los dos grupos las siguientes que seran evaluables pero no calificables:
1. Visita y charla del marketing en ESIC. El 28 de noviembre se realizara la salida a ESIC caminando para recibir una charla que servira como introduccién al marketing actual.
2. Visita a una empresa aragonesa, Edelvives. El 16 de enero se realizara la visita a Edelvives junto con el departamento de Biologia para conocer el funcionamiento de una empresa
real. El trayecto se realizara andando por el canal donde el departamento de Biologia realizara explicaciones relacionadas con su materia.
3. Visita de un emprendedor. Recibiremos la visita de un emprendedor, socio fundador de una cooperativa de viviendas sociales que explicara al alumnado su funcionamiento asi
como las dificultades para ponerla en marcha.
4. En caso de que puedan presentarse otras actividades complementarias y extraescolares a lo largo del curso, se incorporaran a esta programacion y se indicara en las actas del
departamento y la memoria final de curso.
En caso de que no haya suficientes plazas para poder asistir a estas actividades, se tendran en cuenta varios criterios: calificaciones, comportamiento y asistencia a clase. En caso de

continuar el empate, se resolvera mediante sorteo.

13. APORTACIONES DE LA MATERIA AL PLAN DE IGUALDAD

En esta materia se propondran ejemplos de emprendimiento, tanto de hombres como de mujeres. Se destacaré la importante labor de la mujer en la empresa, la igualdad de oportunidades,
el techo de cristal, ...
En fechas préximas al 8 de marzo, “Dia de la mujer”, se propondra un trabajo de investigacion sobre mujeres relevantes a nivel empresarial, emprendedoras, o inventoras que hayan

patentado su producto o servicio.
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16. MECANISMOS DE REVISION, EVALUACION Y MODIFICACION DE LAS PROGRAMACIONES DIDACTICAS EN RELACION CON LOS
RESULTADOS ACADEMICOS Y PROCESOS DE MEJORA

-Se realizara una revision mensual de la programacion. Los resultados de esa revision se pueden plasmar, de manera guiada, en las tablas siguientes:

REVISION Y EVALUACION DE LAS PROGRAMACIONES DIDACTICAS

Si NO AVECES | NOPROCEDE

La programacion esta elaborada segun la normativa vigente

La programacion tiene en cuenta las caracteristicas del centro y del grupo de alumnos

La programacion ha tenido en cuenta los resultados de la evaluacion inicial

La metodologia utilizada se adecua a las caracteristicas del alumnado

Se han ofrecido alternativas metodologicas al alumnado

Los recursos organizativos y didacticos han funcionado

El libro de texto, dossier o0 material utilizado es adecuado para la consecucion de los objetivos

Las propuestas didacticas se han adaptado a las necesidades de todo el alumnado

Los instrumentos de evaluacion son adecuados

Se han modificado elementos de la programacién (instrumentos de evaluacion, criterios de calificacion, porcentajes...)
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Las medidas de atencién a la diversidad han sido eficaces

El plan de refuerzo individualizado para alumnado con materias pendientes se ha aplicado

El plan de refuerzo individualizado para alumnado con materias pendientes ha funcionado

La programacion ha contribuido a desarrollar el habito lector

La programacién ha contribuido a desarrollar la Competencia Digital

La programacion ha incluido actividades que contribuyen al Plan de Igualdad y se han llevado a la practica

Porcentaje de alumnos que han suspendido la materia

EV1: EV2:

EV3:

EVF:

PROPUESTAS DE MODIFICACION Y/O MEJORA DE LAS PROGRAMACIONES DIDACTICAS

Aspectos a modificar y/o mejorar

Propuestas

Concrecion y secuenciacion de saberes basicos

Evaluacion inicial

Criterios de evaluacion /Criterios de calificacion

Instrumentos de evaluacion

Criterios de calificacion
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Atencidn a la diversidad

Plan de refuerzo individualizado para alumnado con materias

pendientes

Materiales didacticos: libro de texto, dossier, etc.

Metodologias y recursos organizativos

Utilizacion de las TIC

Aportaciones al Plan Lector

Aportaciones al Plan de Igualdad

Actividades extraescolares y/o complementarias




